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Gefordert durch:

@ Bundesministerium
filr Wirtschaft
und Energie

Exportforderprojekt

Wir unterstutzen Sie bei Ihrem Markteintritt
nach und

o Gefordert durch das BMWi

o Kostenfreie UnterstUtzung fur deutsche KMU

o Marktbeobachtung und Marktupdates durch
Reprasentanten vor Ort in den Zielmarkten

o Zwei grol3e Fachveranstaltungen je Markt

o Messeprasenz

o Vernetzung, Partnersuche

o Firmendatenbank

Slide 2
18.11.2021

Exportanalyse

deutscher
Unternehmen

a WORLD FORUM ‘

OFFSHORE WIND

OFFSHORE
WINDENERGIE

German
Offshore-Wind
Initiative

,‘
Reprasentanten
4

Firmendatenbank

Veranstaltungen

German
Offshore-Wind
Initiative

LGOI



Heterogene Unternehmens-
struktur vom Kleinst- bis zum
GroBunternehmen.

Interesse an Export
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WINDENERGIE
Wie hoch war der Umsatz lhres Unternehmens im Jahr 20207
N=92 ‘
12% 6% 15% 11%
20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

unter 0,5 Mio. EUR  ®0,5bis 2 Mio. EUR  ® 2 bis 10 Mio. EUR
M 10 bis 50 Mio. EUR  ®mehr als 50 Mio. EUR = keine Angabe
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Gefordert durch:

9 | Bundesminsteron
fir Wirtschaft

a ne: es
des Deutschen Bundestages

90% der Unternehmen waren
schon vor 2015 in der Offshore
Windenergie tatig.

Erfahrene

Know-How

First Mover
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OFFSHORE
WINDENERGIE

Zu wieviel Prozentist Ihr Unternehmen in der Offshore Windenergie tatig?

i I

‘320
/0

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

zu 1 bis 20 Prozent ™ zu 20 bis 49 Prozent M zu 50 bis 99 Prozent M ausschliefllich (100 Prozent Offshore]

Seit wann ist lhr Unternehmen in der Offshore Windenergie aktiv?

R | | | | | | |

J07%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

seit 2015 und frther Mseit2016 Mseit2017 MWseit2018 MWseit2019 MWseitZ2020 MEseit2021
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Gefordert durch:

$ Bundesministerium
filr Wirtschaft

aufgrund eines Beschlusses
des Deutschen Bundestages

Heterogene Unternehmens-
struktur entlang der
gesamten Wertschopfungs-

kette.

allen

Wertschopfungsstufen
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Welcher Wertschdpfungsstufe im Bereich Offshore Windenergie ordnen Sie |hr Unternehmen zu?

N=92,n=81, skip=11 Mehrfachnennungen méglich.
Projektentwicklung / Consulting: Transport/ Forschung und Transport /
Planune - Sonstiges Installation: Entwicklung Installation:
AnUng Hafenumschlag Seetransport

Anlagen-/ Consulting; Netzanhindung: | Finanzierung /
Aus- und Komponenten  Zertifizierung Kabel [Export- | Versicherung

Weiterbildung / hersteller: If)da‘r —
Training Komponenten nnerparkverka

belung]
(Zulieferer zu )
40% Fundament/TP, 9%

Turm, WEA)

Engineering L Anlagen-/ Netzanbindung: Anlagen- /
[ hni h] petren [m:',l, Komponenten Umspannwerk Komponenten
technisc Wartung, Service) 14% hersteller: (Stablbau) il

WEA
Transport / Anlagen-/ : 6%
Installation: IKompcilneme” . :
- EEICUER 9% Consulting: Netzanbindung:
Installation Fundament/ Recht Umspannwerk
TP Consulting: (Ausriistung)].
. I‘ty
Finanzen

/ Uodsues|

Consulting:
Okologie
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R OFFSHORE

des Deutschen Bundestages WINDENERGIE

Ist Ihr Unternehmen im Ausland im Bereich Offshore Windenergie aktiv?
N=92

80% der Unternehmen sind bereits im Ausland

aktiv.

Exportbereitschaft

Inlandsmarkt

Expansion

. German
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Dreiviertel aller befragten Unternehmen sind

an den Zielmarkten interessiert.

Ausdehnung

Markteintritt
Hohes Exportpotential
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OFFSHORE WIND STIFTUNG

OFFSHORE
WINDENERGIE

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Ist Ihr Unternehmen an einem oder mehreren der folgenden Markte im Bereich

Offshore Windenergie interessiert? Mehrfachnennungen maglich.

N=92, n=88, skip=4

2°20/
rrih
73% 4%
7p)
=)
10%
Japan Taiwan USA Nein, kein Interesse

LGOI
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Unternehmen sind aktiv an den

Zielmarkten interessiert.

Erfahrungen

Intensivierung

Taiwan
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OFFSHORE
WINDENERGIE
Ist Ihr Unternehmen im Bereich Offshore Windenergie in einem der folgenden
Lander aktiv? Mehrfachnennungen maglich.
70%
N=092, n=73, skip=19 66%
60%
52%
50%
40%
30%
=T
()
)
20%
16%
10% — —
0%
Japan Taiwan USA in keinem der oben genannten
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I - - powered by trend:research OFFSHORE
des Deutschen Bundestages W'NDENERG'E
Wie / mit welchen Aktivitatenist lhr Unternehmen im Bereich Offshore
N=92, n=59, skip=33 Windenergie tatlg? Mehrfachnennungen maglich.
Projekte
Tochtergesellschaft
Japan
Unternehmen sind mit verschiedenen
Aktivitaten in den Zielmarkten aktiv und
: Projekte 61%
sammeln Projekterfahrungen.
Tochtergesellscha
Taiwan
Taiwan
Projektarbeit
Projekte
" | ega | Tochtergesellschaft
entities* USA

. German
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resea OFFSHORE WIND STIFTUNG
powered by trends rch

st sines Beschusss OFFSHORE
des Deutschen Bundestages W[NDENERG'E
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Welche Risiken bzw. Hiirden sieht lhr Unternehmen aktuell im Bereich Offshore Windenergie?
Mehrfachnennungen méglich.

N=92, n=81, skip=11

Gesetze / Rahmenbedingungen 42%
Markteintrittskoste 41%
Japan e . 0
Unternehmen sehen kulturelle Unterschiede 42%
. . . Marktvolumen
Markteintrittshirden.
47%
Aarkteintrittskoster 32%
letthewerb. 0,
. Taiwan . 30%
Informationen kulturelle Unterschiede 2’%
Marktvolumen
Vernetzung Gesetze / Rahmenbedingungen 48%
Markteintrittskosten 41%
Partnersuche . ’
USA stthewerb 26%
kulturelle Unt. 2§
Marktvol.  JRY)
eine 15%
M Gesetze /Rahmenbedingungen = hohe Markteintrittskosten zu starker Wetthewerb
B kulturelle Unterschiede B mangelndes Marktvolumen keine

. German
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OFFSHORE WIND STIFTUNG
. powered by trend:research

sl s Bchhome OFFSHORE

des Deutschen Bundestages W[NDENERG'E

=" GOI| Exportanalyse windiresearch qgq s

Welche Markteintrittsstrategien wird lhr Unternehmen in die drei Zielmarkte verfolgen?
- Anzahlder Nennungen (geclustert] bei offener Frage -

Klare Praferenz bei
Markteinstiegsstrategien

nach Taiwan, Japan und USA.

28
19
Lokale Partner
»Huckepack*
10
6
Eigene Prasenz

lokale Partner Huckepack Prasenz vor Ort Early Mover andere

. German
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r Wirtschal
und Energie A o
J

Deutsche Unternehmen freuen sich auf
Unterstutzung durch GOI: Aktuelle
Marktinformationen sind besonders wichtig.
Markt Updates
Fachveranstaltungen

Aktives Networking

Entwickler
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powered by trend:research

Welche Form der Unterstitzung erwartet Ihr Unternehmen in den Markten im
Bereich Offshore Windenergie? Mehrfachnennungen méglich.

N=92, n=77, skip=15

aktuelle Informationen zu Marktentwicklungen und rechtlichen Rahmenbedingungen 79%

Méglichkeit zur (aktiven/passiven] Teilnahme an Fachveranstaltungen

aktuelle Informationen zu laufenden Ausschreibungen
(als potentieller Auftragnehmer)

Networkingformate zur Partnersuche und fiir Projektanbahnungen

Zugang zu einer internationalen Supplier-Datenbank
(als Auftragnehmer oder -geber]

Zugang zu Netzbetreibern,
Regulierungsbehdrden und Politik

Teilnahme an Delegationsreisen,
Exkursionen und Site Visits

Keine der oben genannten 3%

0%

10% 20% 30% 40% 50% 60% 0% 80% 90%
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Exportanalyse windresearch Qg iosie ey L
e et Bundesags WINDENERGIE

Unterstutzung wird zu vielen Themen

gewunscht.

Angebots

. German
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Ihre Reprasentanten D ~\ PSR
WINDENERGE

//

SAYURI WATANABE = DAVID CHIANG

Tokyo Taipeh
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lhre Kontakte in DE D -\ [N

OFFSHORE
WINDENERGIE

I WORLD FORUM
B_]Ol'n Zindler a OFFSHORE WIND
Projektmanager GOI
b.zindler@germanoffshorewind.org Martin Skiba

Chairman

Manfred Dittmer

Executive VP

Gunnar Herzig
Annika Hoft Managing Director

PR-M GOl
SHESE llya Karnaukhov

a.hoeft@germanoffshorewind.org Development Manager

. German
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Bleiben Sie in Verbindung D -\ [P OFFSHORE

Stay connected

Sign up for our

newsletter & company database

germanoffshorewind.org
(GOl
Offshore-Wind
/\ Initiative
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